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Рассмотрены конкурентоспособные формы пространственной структуры современной экономики, про-
анализированы их основные черты развития в постиндустриальной экономике.
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Анализ экономических отношений и конку-
рентоспособных форм пространственной структу-
ры экономики в современном урбанизированном 
мире явно демонстрирует значимость агломера-
ций. Агломерация как форма пространственного 
размещения производительных сил и расселения 
населения имеет значительный стаж в научных ис-
следованиях. Все направления экономической нау-
ки, рассматривающие характеристики экономиче-
ского пространства, используют это понятие.

Агломерационные эффекты достаточно 
подробно описаны и известны по множеству 
научных работ и учебников. Экономические эф-
фекты в агломерации являются внешними в том 
смысле, что они появляются благодаря сторон-
ним источникам и являются экономией, так как 
фирма может удовлетворять свои изменяющиеся 
потребности при более низких затратах, чем ес-
ли бы она пользовалась внутренними источника-
ми. Внешние эффекты сокращают издержки по 
ведению бизнеса так же, как и затраты на труд  
и транспорт.

Эмпирический анализ агломерационных эф-
фектов позволяет различать, как минимум, три 
эффекта:

1. Отрасль в целом может получать выгоды, 
так как размер агломерации обеспечивает до-
статочный спрос на дифференцированную про-
дукцию отдельных фирм, имеющих внутренний 
эффект от масштабов производства.

2. Отдельная фирма может извлечь выгоду, 
благодаря возможности приобретать сырье и ма-
териалы, продукты различных специализирован-
ных поставщиков в пределах региона при более 
низких трансакционных издержках.

3. Отдельная фирма может выигрывать, 
используя нерыночный перелив информации 

между субъектами, что является результатом 
пространственной близости в пределах агломе-
рации.

Первые два эффекта относятся к рыночным, 
третий имеет скорее нерыночный характер.

Новизна последних исследований заключа-
ется в том, что впервые была создана матема-
тическая модель и рассчитаны количественно 
внешние эффекты. В частности, работа М. Фуд-
зиты, в которой проведена адаптация модели 
монополистической конкуренции Е. Чамберли-
на для объяснения эффекта агломерации эко-
номической деятельности, т.е. по сути, модель 
монополии трансформирована в модель про-
странственного эффекта. В результате научное 
обоснование получило вывод о том, что стан-
дартные ценовые взаимодействия рыночного 
характера могут приводить к возникновению 
внешних экономических эффектов, характерных 
для агломерации [1].

Исследования деловых сетевых структур, про-
водимые параллельно, показали достаточно тес-
ную взаимосвязь между природой эффекта агло-
мерации и природой сетевых эффектов (рис. 1).

Понятие “внешняя экономия от масшта-
ба”, выведенное в трудах А. Маршалла в конце  
XIX в., не было связано напрямую с простран- в., не было связано напрямую с простран-
ственной экономикой, а определено явлением, 
которое сегодня описывается как сеть. А. Мар-
шалл является фактически первым теоретиком 
сетевых связей (промышленные районы А. Мар-
шалла), и частота использования этого понятия 
как опорного при описании промышленных кла-
стеров и сетевых образований в исследованиях 
последних лет возрастает [2].

Система исходных представлений о дело-
вой сети базируется на представлении о гра-
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ницах фирмы и трансформации традиционных 
рыночных связей между автономными субъек-
тами производства [3]. Р. Коуз предложил набор 
критериев, показывающих, когда организацию 
можно эффективно подвергать декомпозиции на 
более мелкие единицы, которые могут взаимо-
действовать между собой посредством рынка, 
вместо того, чтобы взаимодействовать как части 
одного юридического лица. Теоретические разра-
ботки Р. Коуза не учитывают экономическое про-
странство, но они позволили объяснить, почему 
организации в одинаковых условиях развиваются 
по-разному и почему сильно интегрированные 
фирмы могут развиваться быстрее и эффектив-
нее, чем фирмы, которые взаимодействуют по-
средством рынка. Причина этого была раскрыта 
на основе применения категории трансакцион-
ных издержек: в условиях, когда взаимодействие 
посредством рынка связано со значительными 
трансакционными издержками, выгоднее органи-
зовывать взаимодействие по внутрифирменным 
принципам. Когда фирма создана, то ее деятель-
ность, с точки зрения внутрифирменных связей, 
сводится только к формированию четких взаимо-
действий между несколькими взаимозависимыми 
подразделениями. Можно представить эти отно-
шения как сеть. Внутрифирменная сеть является 
своего рода решением проблемы обмена.

Если же внутрифирменные издержки, в том 
числе на содержание и управление некоторыми 
подразделениями, становятся значительными, 
то в ряде случаев целесообразно организовать 
взаимодействия посредством рынка. Чистое 

рыночное взаимодействие – это альтернатива 
включения подразделения внутрь фирмы. Чис-
тое рыночное взаимодействие имеет два компо-
нента: систему цен и систему распространения 
информации о доступных альтернативах и соот-
ветствующих ценах. Чистое рыночное взаимо-
действие закладывает издержки по максимуму. 
Они состоят, по общеизвестной классификации, 
из издержек исключения (принятия решения  
о сделке) и издержек взаимодействия. Послед-
ние являются издержками описания, осмотра  
и оценки объекта взаимодействия. Первые яв-
ляются издержками поиска, переговоров, со-
ставления контракта, юридической поддержки  
и документационного обеспечения. Очевидно, 
что если рыночные взаимодействия между двумя 
участниками рыночной сделки осуществляют-
ся часто и объектом являются сходные товары, 
работы или услуги, то пара имеет возможность 
сократить часть издержек, прежде всего, послед-
нюю группу и частично первую. Между рыноч-
ной автономной сделкой и внутрифирменными 
нерыночными сделками складывается третий 
вариант, который представляет собой звено се-
ти. Если число участников обмена, изменивших  
и упростивших условия заключения сделки 
больше двух, можно говорить о зарождении се-
ти, которая уменьшает трансакционные издерж-
ки не за счет разрушения автономии субъектов, 
а за счет сокращения издержек на ряд процедур 
взаимодействия между фирмами в сети. Вре-
мя существования сети отражает значительную 
экономию на трансакционных издержках.

Агломерация Монополистическая 
конкуренция 

Деловая сеть 

Внешние экономические эффекты,  
или внешняя экономия от масштаба

Рис.1. Эквивалентность эффекта агломерации эффектам сетей  
и эффектам монополистической конкуренции
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Главные отличия сетевых взаимодействий от 
рыночных заключаются в следующем (табл. 1):

Типичными примерами сетей являются:
современные системы производства, орга- ¾
низованные как цепочка поставок;
сборочные производства, работающие с се- ¾
тью поставщиков, обеспечивающих свое-
временную доставку компонентов; 
оптовые предприятия торговли, которые име- ¾
ют связи с фирмами, поставляющими продук-
ты, и розничными продавцами, которые явля-
ются дистрибьюторами конечного продукта.
Пример таких крупных и преуспевающих 

компаний, как “Toyota” показывает, что сеть 
вокруг головной компании формируется в три 
концентрических круга. Первый состоит из 
наиболее стабильных смежников, работающих 
на основе особого долговременного контрак-
та, который подразумевает изменение условий 
сделки, но исключает ее прекращение. По тако-
му неоклассическому контракту работают 122 
бизнес-субъекта. Второй круг состоит из тех по-
ставщиков, с которыми заключены контракты  
с условием радикального прекращения сделки  
в случае изменения ситуаций на рынке труда 
(5437 смежников). Третий круг состоит из по-
ставщиков, работающих на основе краткосроч-
ных контрактов (41407 смежников), с ними от-
ношения разрываются в первую очередь [4].

В реальности формирование сети может 
происходить по двум направлениям:

кооперация автономных рыночных субъек- ¾
тов в разные формы деловых соглашений 
как формальных (консорциум, франчайзинг, 
аутсорсинг), так и неформальных (обмен 
специалистами, оборудованием и др.);

выделение из крупной фирмы отдельных  ¾
подразделений в форме автономных хозяй-
ствующих субъектов, имеющих полную или 
частичную автономию (аутсорсинг, фран-
чайзинг) (рис. 2).
Сетевые связи обеспечивают экономию на 

внешних издержках для фирм как внутри агло-
мерации, так и между агломерациями. Агломе-
рация не является необходимым условием обра-
зования сети, но она усиливает сетевые эффекты 
экономии на внутренних и внешних (трансак-
ционных) издержках за счет пространственной 
близости субъектов.

Агломерация как пространственное обра-
зование не обязательно создает сети, но пред-
ставляет идеальные объективные предпосылки 
для формирования деловых отношений сетевого 
типа, так как формирует массу конкурирующих 
поставщиков и совокупность потребителей, что 
и обеспечивает внешние эффекты. Находясь вне 
пределов любой сети, покупатели и продавцы 
могут найти друг друга при низких трансакци-
онных издержках, т.е. на рынках, где дистанция, 
в том числе пространственная, между покупате-
лем и продавцом незначительная.

Такие рынки могут быть только в городских 
районах со значительной концентрацией субъ-
ектов рынка и становятся все более распростра-
ненными в связи с увеличением городов. Это 
является следствием структуры пространства  
и представляет собой один из аспектов про-
странственного внешнего эффекта. Тем не ме-
нее, между агломерациями и сетями, безуслов-
но, есть различия (табл. 2).

Поскольку агломерация является одним из 
объектов экономического пространства, имею-

Таблица 1

Различия между сетевыми и рыночными взаимосвязями

Критерий сравнения Рыночная сделка Сетевая взаимосвязь

Анонимность сделки Анонимность полная или частич-
ная

Взаимодействие не анонимно и 
агенты принимают во внимание 
весь предшествующий опыт

Повторяемость сделок Отсутствует опыт повтора сделок Повторные и схожие сделки

Институциональный капитал 
(нормы и правила, определяющие 
взаимодействия субъектов в рам-
ках сделки)

Является государственным  
и общедоступным

¾ Является частным и распре-
деленным среди участников.

¾ Прибыльность связей (норм 
и правил в сети) более веро-
ятна, если предполагается их 
длительное использование

Примечание. Таблица составлена автором.
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щим внутреннюю структуру, то именно в усло-
виях агломерации обеспечивается наивысший 
эффект от использования сетевых связей, т.е. 
экономии на внешних взаимодействиях.

По сути, экономическая сеть является струк-
турой связанных агентов, комбинирующей неко-
торые характерные черты фирмы и чистого рын-
ка. Она включает некоторые трансакционные из-
держки и, по крайней мере, неявно, соглашения 
относительно непредвиденных обстоятельств, 
подобные тем, которые можно найти в рыноч-
ных контрактах. В условиях агломерации сами 
затраты на создание сети могут быть ниже или 
стать совсем незначительными.

Подводя итоги этому сравнению, можно 
отметить, что экономические эффекты агломе-
рации и экономические эффекты сети – это два 
различных комплиментарных способа решить 
проблемы рыночного обмена.

Если есть возможность размещаться  
в одной агломерации, то фирмы одной отрасли 
могут пользоваться ее эффектами и ускорять 
свое развитие, в том числе за счет диффузии ин-
новаций. Если же пространственная близость 
недостижима (для Казахстана с его расстояния-
ми это особенно актуально), то сетевые структу-
ры способны порождать аналогичные эффекты. 
Для многих трансакций созданная сеть снижает 
эффективное расстояние между узлами (субъ-
ектами), сокращая трансакционные (или транс-

портные) издержки, которые могли бы служить 
препятствием. Главный вывод: когда совместное 
размещение невозможно, сети могут заменить 
агломерацию с ее трансакционными эффектами.

Подводя итог исследованию конкуренто-
способных форм пространственной структуры 
в экономике Казахстана, можно сделать следу-
ющие выводы. Понятие “внешняя экономия от 
масштаба” характерно для: агломерации (про-
странственной формы экономики), монополии 
(рыночная модель экономики), деловой сети 
(промежуточная форма хозяйствования между 
фирмой и рынком). Основной чертой локально-
го развития в постиндустриальной экономике 
является распространение внешних эффектов 
от масштаба, зарождающихся в агломерации, на 
остальное экономическое пространство посред-
ством сетевых структур, которые порождают 
аналогичные экономические эффекты, не привя-
занные к агломерации, т.е. позволяют экономить 
трансакционные издержки вне агломерации.
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Таблица 2

Различия между агломерацией и сетью

Критерий сравнения Агломерация Сеть
Природа блага Агломерации представляют собой обществен-

ное благо, где домашние хозяйства и фирмы 
сообща разделяют ее выгоды

Сеть является частным благом, 
так как предполагает раз-
деление частных благ между 
участниками сети

Природа института Агломерация полагается на государственные 
институты

Экономические сети представ-
ляют коллективное решение  
и являются частным институтом

Природа рыночных 
отношений

Агломерация обеспечивает высокую концент-
рацию рыночных субъектов и снижает транс-
акционные издержки для рыночных сделок вне 
всяких сетей.
Обеспечивает эффект локализации (разделение 
процесса производства на отдельные звенья 
между производителями) и урбанизации (обе-
спечение масштабов спроса).
В агломерациях свободный вход и нет возмож-
ности определять более выгодную цену

Возможности ценовой дис-
криминации и исключения из 
закрытого круга участников 
сети.
Закрепляет эффект локализа-
ции и специализацию на от-
дельных стадиях производства

Примечание: Таблица составлена автором.

М.А.Баяндин 
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Рассматривается свободное перемещение капитала между национальными границами. Дано определение 
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Угрозы для экономической безопасности, 
наряду с внутренними факторами, могут созда-
вать внешние факторы. Основным источником 
изменений во внешней среде в настоящее время 
считается процесс глобализации.

Основной характеристикой глобализации 
является свободное перемещение капитала 
между национальными границами, и терроризм  
в настоящее время является одной из основных 
угроз, присущих глобализации. Терроризм – это 
намеренное уничтожение ресурсов, в особеннос-
ти материальных активов и жизни лиц1. После 
событий 11 сентября в Нью-Йорке инициатива 
борьбы с финансированием терроризма стала 
признаваться важной частью обеспечения наци-
ональной безопасности, в том числе и экономи-
ческой. Многие страны, включая и Кыргызскую 
Республику, приняли соответствующие законы 
для борьбы с финансированием терроризма. 

Существует несколько различных определений 
понятия отмывания денег (или легализации доходов 
от преступной деятельности). Большинство стран 
использует определение, принятое в конвенции 
ООН “О борьбе против незаконного оборота нарко-
тических средств и психотропных веществ” (Вен-
ская конвенция, 1988)2 и в “Конвенции Организации 

1  Хартунг У. Новый бизнес войны: мелкое 
оружие и ускорение конфликта, 2006. // www.cceia.
org/media/488_hartung.pdf 

2 http://www.incb.org/e/conv/1988 (на англий-
ском языке): http://www.narkotiki.ru/jworld_49.html 
(на рус. яз.).

Объединенных Наций против транснациональной 
организованной преступности” (Палермская кон-
венция, 2000)3. Группа разработки финансовых мер 
борьбы с отмыванием денег (ФАТФ4 – The Financial 
Action Task Force), признанная ведущим разработ-
чиком международных правовых норм по борьбе 
с отмыванием денег, приводит следующее краткое 
определение термина “отмывание денег”: “Совер-
шение операций... с криминальными доходами для 
утаивания их незаконного происхождения” с целью 
“легализации” противозаконно полученных дохо-
дов от преступления5. Например, в Палермской кон-

3 http://www.undcp.org/adhoc/palermo/convmain.
html (на английском языке), http://www.unodc.org/
pdf/crime/a_res_55/res5525r.pdf (на русском языке).

4 ФАТФ является межправительственной 
организацией, которая устанавливает стандарты  
и разрабатывает и поощряет политику по борьбе  
с отмыванием денег и финансированием террориз-
ма. В настоящее время в ее состав входят 35 членов: 
33 страны и правительствa, и 2 международные 
организации (все страны-члены ОЭСР, Гонконг, 
Сингапур, страны Латинской Америки, Австралия, 
Совет сотрудничества стран Персидского залива, 
Еврокомиссия), а также более 20 наблюдателей: 
пять региональных организаций по типу ФАТФ  
и более 15 других международных органов. 

5  ФАТФ. Часто задаваемые вопросы. Что та-
кое отмывание денег? См.: http://www.fatf-gafi.
org/document/29/0,2340,en_32250379_32235720_ 
33659613_1_1_1_1,00.html#Whatismoneylaundering 
(на английском языке).
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