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JIUHTBUCTUYECKUE XAPAKTEPUCTUKHU PEKJIAMHOI'O TEKCTA
Maxanaoa sicapnak mexkcmmepuHuH TUHEBUCMUKATBIK MYHO300MOA6PY OepUiou.

B cmamuve paccmampueaemcs auneeucmuyeckue XapakmepucmuKku peKiamHo20 meKcma.
In the article linguistic characteristics advertising text is considered.

JIMHIBOCTMJIUCTHYECKHE OCOOEHHOCTH DPEKJIAMHOTO TEKCTa OOYCIIOBJIEHBI cepoil ero
yrnoTpebyeHus, 0co0oe BIUSHUE ATOT (PaKTOP OKa3bIBAET HA KAHP IMEYAaTHOW pEKIaMbl, T.K.
CTOMMOCTH Pa3MEIICHUS PEKJIAMHOTO COOOIIEHHUS HAIPSIMYIO 3aBUCUT OT 3aHUMAaeMOU peKiaMon
MIOBEPXHOCTH, IIBETOBOTO PAa3pEIIECHUS U T.1.

Kaxk ciencreue, pekiiaMHbIN TEKCT BBIHYKAEH MAaKCUMaIbHO 3(P(EKTHBHO HCIIOJIL30BATh
S3BIKOBBIE CPEZCTBA JJISl TOCTM)KEHHUSI TIOCTABJICHHBIX Liesiell. PexiiamHoe coollieHue sBisiercs,
CBOEr0 poja, KOHIICHTPATOM SI3BIKOBBIX CPEJICTB: MAKCUMYM HH(OpMAIIUU IPH MUHUMYME CIIOB.

[lparmaTuyeckass  HampaBJICHHOCTh  PEKIAMHOTO  JHCKypca  OUKTYeT  BBIOOD
rpaMMaTUYeCKHX, JIEKCHYECKUX EIMHUIl, CTHIIMCTHMYECKHX IPHUEMOB, OCOOOT0 CHHTAKCHCA;
UCIIOJIb30BAHUE OpraHU3allMM II€YaTHOrO Marepualia M DIIEMEHTOB Ppas3IM4YHBIX 3HAKOBBIX
CHCTEM.

OmnpenenuM OCHOBHBIC TCHICHIIMH HAIMCAHUS PEKIIAMHBIX TEKCTOB, OHH CBOJISTCS K:

1.cKaTOCTH, JIAKOHUYHOCTH MH(POPMAIIUU

2.BBIPA3UTEIBHOCTH U €MKOCTH HH(pOPMAIIHH.

Ctunp peknambl OpeAcTaBisieT co0oil coueTaHWe HIEMEHTOB IYOJHIIMCTHYECKOTO,
HAy4YHOT0, Hay4HO - MOIYJSPHOTO, JEOBOrO M Pa3roBOpPHOro cruieid. Bece 3To oOycnoBieHo
(GYHKIUSMU peKIaMbl ¥ CBOMCTBaMU ajipecaTa.

JInst TIOCTOSIHHOTO TOJJIEp)KaHUsl BBICOKOTO KadyecTBa BO3ICHUCTBHS pEKJIaMbl Ha
NoTpeOuTENs peKJIaMHOE COOOIEHUE UCTIONb3YET CMEHY CPEACTB BbIPA3UTEIBHOCTH S3bIKA.

[TpocTelie npemnoxeHus

PexnamHoe cooOlieHre OTAaeT MpearnoyTeHHe MPOCThIM MPEATIOKEHHEM, T.K. MPOCThIE
NpPEITIOKEHUST SBIAIOTCS HauOojee IUHAMUYHBIMH, a TaK J>K€ 4Yalle YHNOTpeONsIoTcs B
pasroBopHOi peun. Ilomumo 3TOro y pexiamonatenss €cTb TOJBKO 1,5 cekyHAbl, 4TOOBI
NpUBJICYs BHUMAHHUE MOTPEOUTENS, @ 3HAUUT Y MPOCTOTO MPEITI0KEHUs OOJIbILE [IAHCOB, YeM Y
CIIO’)KHOTO. PekiaMHble TEKCTBI COJepXaT CJIoBa W CIOBOCOYETaHUs, MMEIOIIME B CBOEH
CeMaHTHKe 3HaueHue cpaBHeHus (besser, lieber, totaler, schoner): Linola Lieber sofort Linola.

Uldo Einfach besser backen.

SanellaDamit's noch besser schmeckt.

Schwartau ~ Damit Thnen Gutes noch besser gelingt.

Palmin Gutes gelingt noch besser mit Palmin.

Mondamin  Besser kochen - feiner essen - gesiinder leben.

Landgold Kaffee schmeckt mit Sahne besser.

Deutsche See Besser Fisch.

Neuform Natur-gesund und besser leben.

Meister Diamantschmuck ~ Moments forever.

Chopard Happy Sport Brillant rund um die Uhr.

Niessing Eine ruhige Uhr in einer unruhigen Zeit.

Rolex GMT-Master Die 24-Stunden-Uhr fiir eine 24-Stunden-Welt.

Tissot Tissot erfiillt Thren Wunsch nach einer guten Schweizer Uhr!

Schwarzkopf Spezial Shampoos ~ Weil jedes Haar anders ist!



BocknuarenbHbie ¥ BOIPOCUTEIbHBIE MTPEI0KEHUS

BocknuiatensHble 1 BONPOCHTENBHBIE TPEATIOKEHHUS SIBJISIOTCSI CBOETO POJia CUTHAIAMHU
W OpU3bIBAMHU K JEUCTBUIO. YEIIOBEK HEBOJIBHO OTBEYAECT HA MOCTABJICHHBIM BOINPOC WIIM KE
oOpalaeT BHUMaHHE Ha IPU3BIB.

[ToOynurensHble KOHCTpYKIUH (MMniepaTuB)

Takue KOHCTPYKIIMM MOTYT BBIpaKaTh MPEUIOKEHHS, YOSKICHUE WU MPUTIIAIeHNE. 3a
CUET TaKUX KOHCTPYKIMH BbICKa3bIBAHUE OKPAILIUBACTCS SIMOIIMOHAIIBHO:

Schauma Vital-Shampoo Waischt Leben ins Haar!

Gmyrek Setzt der Wurst die Krone auf!

CMA  Fleisch. Koch mit!

Saupiquet Iss' was besseres!

OmnuM w3 JIOOMMBIX — BBIPA3UTENIBHBIX ~ CPEJICTB  SIBJISIETCS  MCIOJIB30BAHUE
¢pazeonorusMoB U (ppaseosormyeckux  0OOPOTOB, KOTOPbIE 4YacTO  IIOJBEPraroTCs
BUJOM3MCHEHHSM JUUIS TPUBJICYCHUS BHUMAHUS IYyT€M M3MEHEHUS IMPUBBIYHOTO IS
noTpeOuTeNsl BhICKa3bIBaHUS. DKCIPECCUBHOCTh PEKJIIAMHOIO TEKCTa YCHJIMBACTCS, €CIIM B HEM
ucnonb3yercs kanamOyp: Kult Seife Die kultivierte Seife.

Uhr-Kraft Die Zeit der Zeit...

Remington  Uhren bieten mehr als Zeit.

Iseco TTC Longlife Die Uhr fiir eine kleine Ewigkeit.

Alpina Uhren, die mehr als die Zeit angeben.

Binding Dir und mir Binding Bier.

Auto Focus ~ Automobile Lebensart.

Agfa Optima Vollautomatik fiir Anspruchsvolle.

Hohes C Konzentrierte Gesundheit.

Gum Gesundheit beginnt im Mund!

Doppelherz System  Gesundheit mit System.

Bionorm Gewicht verlieren, Gesundheit gewinnen.

Beneful Voller Gesundheit. Voller Geschmack.

Bahn-BKK  Zug um Zug Gesundheit.

Arend/Wessling Gesundheit ist mehr als nicht krank zu sein.

Desenio Finanzen im besten Alter.

Ospelt Haustechnik (LI) Wir sind im Element. Im Element Holz, Wasser, Luft und
Feuer.

Opel Ascona Fahrkultur durch reife Technik.

MHZ Fantasie und Technik rund ums Fenster.

B cooTBeTcTBUU € Pa3nUUMAMHU B A3BIKOBOM OGOpPMIIEHMH B MaTepHale J0CTaTOYHO
SIBCTBEHHO BBIJICIISIOTCS 3 TPYIIITBI PEKJIAMHBIX TEKCTOB!

TekcThl - coBeThl: Joghurt  So erfrischend kann Gesundheit schmecken.

Autohaus Schnitzler Audi ~ Wir haben die Technik, Sie haben den Vorsprung.

TEKCTHI - cyxaeHus: Autoscout24  Wer scoutet, der findet.

Blaupunkt =~ Man wird nicht ohne Grund die Nummer 1 in Deutschlands Automobilen.

TekcThl-pe3eHTanuu: Dab  Das Bier von Weltruf.

Herforder Pils Besser kann ein Bier nicht sein.

Junghans Gute Zeit mit Junghans-Uhren!

Seiko Es ist Ihre Uhr, die aussagt, wer Sie sind.

Crunuctuueckyro  ¢GopMy  peKIaMHOMY  TEKCTy  IMpHJAeT  HUCMOJIb30BaHUE
MHOTOYHUCIICHHBIX TPOIOB M CTHJIMCTHYECKUX QUTYP.

K 0CHOBHBIM TpoIiaM OTHOCSTCS:

*Aneropus

*['unep6ona

*HpoHus

*KanamOyp



«JIutora

*Metadopa

*MeTonumus

*OKCIOMOPOH

*ONULIeTBOPEHUE

*OTpHLIaTENBHOE CPAaBHEHUE

ITepudpas

*CuHekaoxa

*CpaBHEHHE

*OB(heMU3MBI

*OnuTeT

Crunuctuueckue GUrypbl, HCIOJIb3YEMbIE B PEKJIaMe:

1. Annutepanus

Gut gepflegt. GleichmiBig gebrdunt. Dove Sunshine Body Lotion //Bild der Frau.—Nr.19.
-S. 19

2.Anadopa

Triumph international. Fiir den Kdrper. Fiir die Sinne. / Lucky. Das Glamour Shopping—
Magazin. — Nr.1. —S. 25

3.beccorosue

Ritter Sport. Quadratisch. Praktisch. Gut. // Lisa. — Nr. 13. — S. 32

4.Heonorusm

Guten Happetit! McDonald’s. Ich liebe es. // Lucky. Das Glamour Shopping—Magazin. —
Nr.1. - S. 157

5.0nuueTBopeHne

Deine Haut atmet auf! Clearzone // Joy. — Nr.9. —S. 111

6.0nuncuc

Frisch gefarbt? No. Frisch gewaschen! Dove // Jolie. — Nr. 7. —S. 110

7.0nurer

Die Mascara Revolution! Unendlich lange Wimpern und dramatisch betonte Augen. Lash
Revolution. Nivea Beaute. // Lucky. Das Glamour Shopping—-Magazin. — Nr.1. — S. 148

JKaHpbI pexIaMHOTO TEKCTa

Tekcr sBIgEeTCS HEOTHEMIIEMON YACThIO OOJBLIMHCTBA PEKIAMHBIX cooOmeHuid. OH, Kak
NPaBUJIO, SBJISETCS TJABHBIM 3JIEMEHTOM, PACKPBIBAIOLIMM OCHOBHOE COJIEP’KaHHE PEKJIAMHOIO
COOOIIEHMS.

PexnaMHBII TEKCT — 3TO COBOKYIHOCTb COJEp)KaHUS peKiamMbl U ee (HOpMbl, TO €CThb
cUMOMO3 «MbICIIEi» U «BbIpakeHU». [Ipu co3nanum 11000ro TEKCTa BOIPOC O «BBIPAKEHUSIX),
TO €CTh O S3BIKOBBIX TOHKOCTSX, BCTaeT Ha CTaJUU €ro peJakTUPOBaHUSA. DTO Kacaercs U
pexsiamMbl. SI3bIK peKiIaMbl — 3TO CIIOBECHbIE CPEICTBA, KOTOPBIMU 3TO COJIEPKAHUE NepeIaeTCs.
MBICIIb MOYKHO M3JI0KUTh MHOXECTBOM CIOCOOOB, HCIOJIB3YS MACCy CTUIIMCTUYECKUX OTTEHKOB
U aKIEHTOB. MOHO MHO-pa3HOMY CTPOMUTH KOMIIO3ULHUIO TEKCTa, MO-pa3HOMY JEIUTh €ro Ha
a03a1ipl, O-Pa3HOMY COCTABIAThH MPEUIOKEHUS, MO-Pa3HOMY MOAOUPATH CIOBAa M MO-Pa3HOMY
pacroynaratb HUX B MpPEIJIOKEHUU. B uHaeanbHOM pEeKIaMHOM TEKCTe «BCE JOJDKHO OBITh
IIPEKPacCHO»: MPEKpacHbIe MPOJAIOIINE MBICIH, U3JI0KEHHbIE PEKPACHBIM S3bIKOM, NPEKPACHO
o(opMIIeHHBIE TaK, YTOOBI MPEKPACHO 0OJETYUTh YEI0BEKY IpoUTeHue 1 ycBoeHue [15; 65].

[TosToMy B pekaMHBIX LEISIX HUCHOJB3YIOTCS MOYTH BCE MYOIMLMCTHUUECKUE JKAHPBI,
KOTOpPbI€ MOKHO PaclpeeinTh M0 TPEM IpyIIaM:

1) uHpOpMaLIMOHHBIE: 3aMETKa, UHTEPBbIO, OTUET, PENOPTaXK, CTPOUHAS pEKIaMa;

2) aHaJIUTUYECKHE: KOPPECIOHJEHIMS, CTaThsi, o0030p, 0003peHue, pereH3us,
KOMMEHTapHii;

3) myOaMIMCTHYECKUE: 3apHUCOBKA, OUYEPK.

[TocnenHsiss rpynma akTUBHO MCIOJB3YEeTCS MpH MOATOTOBKE MaTepuasnoB “public
relations” — MaTepragOB CO CKPBITOH PEKIAMO.



MOHO BBIAETHTH JECSATh OCHOBHBIX BHMJIOB DPEKJIAMHOTO TEKCTa, Haubojiee YacTo
UCTIOJIb3YEMBIX JUISl PEKJIAMHBIX KOMIIAHHNA:

l)pexiiamMmHOe 0OBSIBICHHE — IUIATHOE pEKIaMHOE cooOlieHne, oObIYHO cojeprKallee
PEKJIaMHBIN 3ar0JI0BOK-CJIOTaH;

2)pexiiaMHasi 3aMeTKa — IMPEACTABISAET cOO0M YMCTO MH(POPMALMOHHBIN KaHP: U3 Hee
YHUTATENb Y3HAET, YTO, IJI€ U KOT/a BHIITYIIEHO WJIM POU30LLIO (IPOU30UIET);

3)pexnaMHOe WHTEpPBbIO — 3akoHUeHHBIM PT, 00bequHEHHBIH OOMIMM CMBICIOM
(cBOMCTBA pEeKJIaMUPYEMOTO TOBapa) U COCTOSIIHI U3 OIOKOB «BOIIPOC-OTBETY;

4)pexiiaMHasi PELEH3USI — BCECTOPOHHMH 0030p peKIaMHpyeMoro oObeKTa (KHHUTH,
¢mibMa, KOHIEPTA, BHICTABKH U T.11.);

5)pexiaMHbIi OTYET — COO0IAET 0 KAKOM-IH00 COOBITHH, IIPH 3TOM OCHOBHOE BHUMAHHE
YIIeNAETCS CO3/IaHHIO BO BPEMs U3JI0KEHUS pEKIIaMHOT0 00pasa;

6)peKkIaMHBI OYEepPK — paccKa3plBaeT O pEKIaMHpyeMOM O0OBeKTe B 0Opa3HO-
nyOJIMIIUCTUYECKON (hOpME U BCE €ro U3JI0KECHUE TOAYMHEHO OTHOM LENH — PEKIaMUPOBAHHIO;

7)peknamMHas KOHCYJbTallUs — MPEACTaBIsIeT COOOW COBET, JAaBaeMblil CIIEUATUCTAMU,
00 MCIOJIb30BaHUH TOBApa UJIM MOJIB30BAHUN YCIYTaMU;

8)pekiaMHbIi paccka3z — HEOOJBIIOW paccka3 C HECIOXKHBIM CIOKETOM W HMHTEPECHOM
KOMIIO3ULIMEH, CUTyalMs, ONKMChIBaeMas B KOTOPOM, JOJDKHA OBITh CBSI3aHA C PEKIAMUPYEMBIM
00BEKTOM;

9)peknamHas craThs — OTIMYAEeTCs TIYOOKMM aHATM30M M JETaJIbHBIM OMUCAHUEM
peKIaMupyeMoro 00bekTa, 0000IIeHUsIMY;

10)cTpoyHast wiu pyOpHUIMPOBAaHUS peKiIaMa — BHUJI PEKIAMHOTO TEKCTa - OObSBICHMUS,
KOTOpOE€ pa3MellaeTcss Ha PEKIaMHBIX MOJ0caXx MNEepUOJANYECKUX H3AaHUNH HE PEeKIaMHOTO
XapakTepa UM COCTaBIsET OCHOBY PEKJIAMHBIX U3JJaHUM.

Crout 3aMeTUTh TOT (aKT, YTO OOJBIIMHCTBO BBILIETIEPEUNCICHHBIX PEKJIAMHBIX KaHPOB
XapaKkTepHBb! JUIS Ta3eTHO-KYPHAIbHON pEeKJIaMbl, B TO BpeMs KaK CIIMCOK BHJOB PEKJIaMbl IO
CpeAcTBaM Iepeaayd JOBOJIBHO MUPOK (Hampumep, coriaacHo @.I°. ITankpaToBy — 11 myHKTOB).
OOcmyxuBaeT TH THUIIbI Yallle BCETro MEPBbI M3 PACCMOTPEHHBIX HAMH >KaHPOB — PEKIAMHOE
oOBbsiBIIeHUE, Han0oJIee MOJTHO PaCKPBIBAIOLINH crielin UKy, OOy O IS peKJIaMHOTO TeKCTa.

Cnucox aureparypsl

l. [TankparoB @.I'. Pexnamuas gestenbHOCTh [Texct] / Y4ueOHUK OIS CTYIEHTOB
BBICIIMX yueOHbIX 3aBeneHuit: 3-¢ uzn // @.I'. [Tankpatos, F0.K. baxxenos, T.K.Ceperuna, B.I'.
[Maxypun. — M.: 2001.

2. KonbkoB B.U. Pexmamubie TekcThl HeTpamuimonHoro tuma [Tekcr] / B.W.
Konbkos. 1996.

3. Koxre H.H. lecsats a¢pexror pexnamsel [Texcr] / H.H. Koxres. - 1991.

4. Mupomanuenko M.B. JIuareBuctuyeckuil aHaiau3 Tekcra. KoHCHEKT jexuui
[Tekcr] / .B. Mupomanuenko. — M.: A-Ilpuop, 2009. — 224 c.

Bild der Frau. —2006. — Nr. 19 - 76 c.

Lucky. Das Glamour Shopping—Magazin. — Nr.1. — S. 25
Lisa. — Nr. 13. - S. 32

Joy.—Nr.9.-S. 111

. Jolie. —Nr. 7. —-S. 110

10.  Apyrionosa H.JI. JInHrBUCTHYECKUI SHIMKIONIEUYEcKui cioBaps [Tekct] / I
pen. B.H. fpuesa. - M.: Cos.. sHimmknoneaus, 1990. - 685 c.

00 N oL



